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Sauberkeitskampagne der Stadt Siegburg appelliert auch an Jugendliche

Seit gut einem Jahr zieren
Plakate mit frechen Sprii-

; chen die Innenstadt. Sie

scheinen am Verhalten

I junger Menschen aber

nicht viel zu indern.

erkt doch keiner, wenn die

Kippe oder der Kaugummi
auf der Strafie landet — oder? In
Siegburg kommen Raucher und
Kaugummi-Kauer ins Griibeln.
Gewollt provokante Plakat-Sprii-
che wie ,,Dumm spuckt gut*, ,,Holt
die Kleinen von der Strafie und
,,»Ach du Scheife” sollen dafiir sor-

| gen, dass die Stadt sauberer wird.
' Am Bahnhof, vor McDonalds oder

in der Kaiserstrafle sind die Auf-
steller postiert, auf denen etwa ein
mit Unschuldsmiene dreinschau-
ender Faltenhund oder eine ge-

¢ knickte Kippe zu sehen sind.
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Kaugummi auf Pflaster

Wolfgang Hohn, Pressespre-
cher der Stadt Siegburg, sagt, es
falle schon auf, dass gerade ,,vor
Liden, in die Jugendliche gehen,
viele Kaugummis und Zigaretten-
kippen herumliegen®. Die Kampa-
gne ,,Rein muss sein”, die nun seit
gut einem Jahr lduft, solle aber, so
halt er fest, nicht nur Jugendliche
dazu motivieren, die Stadt sauber
zu halten, sondern alle Altersgrup-
pen.

Stephanie (16) aus Hennef fin-
det, dass die betont flapsigen Sprii-
che auf den Plakaten deutlich her-
ausstechen. Sie hat schon den Ein-
druck, dass sie besonders junge
Menschen ansprechen sollen. Be-
sonders das Motiv des ,,Dumm
spuckt gut“-Plakats, auf dem drei
naiv dreinblickende Teenies rosa

Drei dumme Kaugummi-Kauerinnen, eine kleine Kippe, ein faltiger Hund — diese drei Motive tauchen immer
wieder im Siegburger Stadtbild auf

Kaugummiblasen formen, scheint
gezielt fiir die jugendliche Ziel-
gruppe gemacht zu sein.

Wihrend Stephanie zugibt, dass
sie ab und zu ihren ausgekauten
Kaugummi auf den Boden wirft,
sagt Nina (19) aus Siegburg, dass
sie die klebrigen Dinger immer in
Papier einwickelt und in die Ta-
sche steckt, wenn kein Miilleimer
in Reichweite ist. ,,Seit die Plakate
hingen, achte ich schon mehr dar-
auf, wo ich meinen Miill lasse®,
sagt sie.

Doch beim Thema Zigaretten ist
Nina nicht konsequent: Wenn sie

aufgeraucht habe, erzihltsie, seies
nicht immer einfach, einen der 50
Miilleimer mit so genannten Asch-
lochern in der City aufzutreiben.
»Wenn ich erst einen Umweg da-
fiir rennen muss, um meine Kippe
zu entsorgen, dann landet sie auf
der Strafle”, rdumt sie ein.

Das vorgegebene Ziel der Pla-
katkampagne ist noch nicht er-
reicht. ,,Das Bewusstsein der Men-
schen muss sich dndern®, meint
Siegburgs Pressesprecher, damit
der Miill dann auch dort landet, wo
er hingehort. 500 Miilleimer, so
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sagt er, gebe es im gesamten Stadt-
gebiet.

Zweitrangig sei dagegen, von
Kaugummi-Spuckern,  Kippen-
Flitschern und Hundehaltern, die
zu fein sind, das Geschift ihres
Wau-Waus zu beseitigen, Ord-
nungsgeld zu kassieren. Nur Wie-
derholungstiter, die von Mitarbei-

tern des Ordnungsamts auf fri- |

scher Tat ertappt werden, sind
dran. Im Kleingedruckten erfahrt
der Plakatbetrachter, dass dann

zwischen 15 und 35 Euro fallig |

werden kénnen, .
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